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	文学概论
	绪论 
(1)文艺学的三个分支
(2)文学理论的学科发展史
(3)文学理论的研究对象
(4)文学理论的特性
第一编 文学本质论
第一章 文学本质
（一）、历史上的本质观
1．生活反映论文学本质观：摹仿说、镜子说、再现说；
2．情感欲望论文学本质观：情感说、游戏说、欲望说；
3．语言形式论文学本质观：形式说、结构说、符号说；
（二）、文学本质的界定：生活源泉、实践本位、审美属性、语言活动。
第二章 文学活动
（一）文学活动的特征：
1．形象性；
2．情感性；
3．虚拟性；
4．非功利性；
（二）文学活动的系统构成：世界、作者、作品、读者、媒介。
第三章 文学语言
（一）日常语言与文学语言的关系；
（二）文学语言的特性：
1．文学语言的形象性；
2．文学语言的审美性；
3．文学语言的模糊性；
4．文学语言的暗示性；
5．文学语言的陌生化。
第四章：文学审美
文学的诸种审美价值功能：
1．认识的；
2．教育的；
3．娱乐的；
4．审美的。
第二编 文学文本论
第5章 文学文本
（1）、文学文本的概念
1．文本与文学文本；
2．文学文本的内涵；
3．文学文本与文学作品比较；
（2）文学文本理论的发展
1．俄国形式主义文本理论内涵；
2．英美新批评文本理论内涵；
3．结构主义文本理论内涵；
4．解构主义文本理论内涵；
5．接受反应文本理论内涵；
6．西方马克思主义与新历史主义文本理论内涵；
（3）文学文本的结构分析：文学文本的结构、语言组织。
第6章：文学体裁
（1）文学体裁的分类方法：“二分法”、“三分法”、“四分法”；
（2）文学体裁的传统类型：
1．诗歌概念及其审美特征；
2．小说概念及其审美特征；
3．戏剧文学概念及其审美特征；
4．散文概念及其审美特征；
（3）文学体裁的现代发展：影视文学、网络文学。
第七章：文学形态
（一）文学形态概念
1．文学形态的形象性特征；
2．文学形态的情感性特征；
3．文学形态的语言性特征；
（2）形象与典型
1．文学形象的概念；
2．文学典型的概念；
（3）意象与意境
1．文学意象的内涵与特征；
2．文学意境的内涵与特征；。
第8章：文学潮流
（1）文学风格
1．文学风格的话语史；
2．文学风格的内涵；
3．文学风格的特点；
4．文学风格的形成；
5．文学风格的表现；
（2）文学流派
1．文学流派的含义；
2．文学流派的成因；
3．文学流派的类型；
（3）文学思潮：文学流派、创作方法、政治思潮、哲学思潮等与文学思潮的关系。
第三编 文学主体论
第9章 文学创作主体
（1）创作主体界说：文学创作客体、文学创作主体、作者身份变迁；
（2）创作机制
1．感觉与知觉的概念及其特征；
2．记忆与表象概念及其特征；
3．情感与想象概念及其特征；
4．灵感与思维概念及其特征；
（3）创作过程：素材积累、艺术构思、语言传达等的特征；
（4）创作原则
1．现实主义内涵及其特征；
2．浪漫主义内涵及其特征；
3．现代主义内涵及其特征。
第10章：文学接受主体
（1）接受主体的概念
1．作为作品价值的实现者接受主体；
2．作为读者和批评家接受主体；
3．接受与创作的互动；
（2）接受心理机制的特征：
1．充满联想和想象；
2．饱含着丰富的感情；
3．渗透着理性的思考；
（3）接受过程的特征
1．作品感知；
2．审美体味；
3．艺术领悟；
4．理性评析；
（4）接受方式的特征
1．文学欣赏的创造性；
2．文学欣赏的差异性；
3．文学批评的理性；
4．文学批评的科学性。
第四编：文学文化论
第11章 文学的传播视域
（1）文学媒介：文学媒介的类型、构成、优先原则及文学新媒介与文学新形态；
（2）文学传播：文学传播活动及其变迁、文学传播媒介与文学体裁、文学传播媒介与文学类型、电子传播媒介影响下的文学、网络传播与超文本；
（3）传播与文学场：传统视域下的文学场、传播视域下的文学场、新文学场的文化权力。
第12章：文学的文化研究
（1）文化研究述往：文化研究的缘起、文化主义的重点、中国的文化研究；
（2）文化研究与文学批评：文学与文化的相互关照、文化研究的批判性议题、反思文学学科本身。



试卷结构：
1．考试时间：180分钟
2．满分：150 分
3．题型结构：
（1）名词解释
（2）简答题
（3）论述题
（4）赏析题
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	现代汉语
	第一章  绪论
1． 现代汉语的广狭含义；
2． 现代汉民族共同语的概念；
3． 现代汉语主要方言区；
4． 现代汉语语音、词汇和语法的主要特点；
5． 现代汉语的国内国际地位；
5． 国家制定的“汉语规范化和推广普通话”等有关的新时期语言文字工作的方针、政策和任务。
第二章  语音
1． 语音的三大属性和语音四要素；
2． 音素、音位、音节和声母、韵母、声调等语音单位；
3． 元音、辅音、声母、零声母、韵母、四呼、声调、调类、调值、音节、音变、去声变调和“一、不”变调、“啊”变调、语调等概念；
4． 辅音发音部位和发音方法；
5． 韵母的类型及其结构；
6． 汉语拼音方案和国际音标； 

7． 汉语音节结构及其特点； 

8． 汉语音节拼写规则； 

9． 普通话声韵配合规律； 

10． 轻声词的类型及轻声的作用； 

11． 儿化的规律和作用。
第三章  文字
1． 文字、汉字、字体、笔画、笔顺、独体字、合体字、象形、指事、会意、形声、偏旁、部首、部件、声旁（声符）、形旁（意符）、错别字、异读字、异体字、正字法的概念；
2． 汉字形音义的关系；
3． 现代汉字与语言的关系；
 4． 汉字形体演变规律；
5． 汉字的结构规律，包括笔画种类及组合方式；笔顺规则；常见的汉字结构模式等；
6． 现代汉字造字法；
7． 汉字的整理和标准化规范化；
8． 运用汉字结构方式分析汉字的构造；
9． 书写规范汉字，能识别、纠正错别字。
第四章  词汇
1． 词汇、语素、词、短语、固定短语、单纯词、合成词、词义、理性义、色彩义、感情色彩、语体色彩、形象色彩、义项、基本义、转义、引申义、比喻义、单义词、多义词、同音词、义素、语义场、类属义场、顺序义场、关系义场、同义义场、反义义场、同义词、反义词、语境、基本词汇、文言词、历史词、方言词、外来词、熟语、成语、惯用语、歇后语、词汇规范化等基本概念；

	  
	
	2． 语素辨认替代法；
3． 语素组合能力的类型；
4． 构词的类型；
5． 复合式和附加式合成词的结构类型
6． 词义的性质和分类；
7． 义项的分类
8． 词义引申的方式；
9． 义素分析的方法与步骤；
10． 语义场的类型；
11． 同义词的差异与辨析；
12． 反义词不平衡现象的分析； 

13． 同音词的作用；
14． 新词与生造词的区别；
15． 语境对词义的影响； 

16． 熟语的类型与表达功能；
17． 成语的特征、构造和来源；
18． 词义的诠释；
19． 词汇的构成及其特点
20． 发展变化的类型；
21． 词义的演变途径；
22． 词汇规范化的主要原则。
第五章  语法
1． 语法和语法体系的概念；
2． 语法的性质；
语素、词、短语、句子等语法单位和主语、谓语等句法成分的基本概念；
3． 词类划分的标准；
4． 各类实词的语法功能；
5． 虚词的特点及其语法意义；
6． 易混词类的辨识与区分；
7． 短语的结构类型与功能类型；
8． 多义短语的语法分析；
9． 复杂短语的层次分析；
10． 各类句法成分的构成材料、意义类型及其区别特征；
11． 句子的语气类型及其功能；
12． 句型与句式的特点及辨识；
13． “把”字句等几种常用句式的含义与特点
14． 句子的成分分析与变换分析；
15． 句法结构的语义关系、语义指向、语义特征分析；
16． 常见的句法失误分析；
17． 复句的各种类型和多重复句的分析；
18． 单句与复句的区别；
19． 复句中常见错误分析和修改；
20． 句群的类型和多重句群的切分。


	
	
	第六章  修辞
1． 修辞的三个含义、同义句式的概念；
2． 修辞和语境的关系；
3． 修辞同语音、词汇、语法的关系；
4． 词语意义的锤炼；
5． 词语色彩鲜明的具体表现；
6． 词语声音的锤炼；
7． 句式选择的主要依据；
8． 长句化短的常见方法；
9． 运用被动句更为合适的类型；
10． 口语句式与书面语句式的不同表现；
11． 长句和短句、整句和散句、主动句和被动句、肯定句和否定句、口语句式和书面语句式等各类修辞句式的含义与修辞功能；
12． 比喻、比拟、借代、拈连、夸张、双关、仿词、反语、婉曲、设疑、对偶、排比、层递、顶真、回环、对比、映衬、反复、设问、反问等二十种辞格的含义、基本类型与使用规律；
13． 比拟与比喻、借代与借喻、语义双关与借喻、设疑与省略、设疑与反语、排比与对偶、层递与排比、顶真与回环、对比与对偶、衬托与对比、设问与反问等相关辞格的同异辨析；
14． 辞格的综合运用构成的连用、兼用和套用等三种类型的含义与特点；
15． 辞格综合运用的修辞效果分析；
16． 修辞常见失误的分析与修改；
17． 语体的构成及类别；
18． 公文语体、科技语体、政论语体和文艺语体的特点与功能分析。



  湘潭大学硕士研究生招生
《新闻传播理论》考试大纲
1、 考试内容与要求：
    《新闻传播理论》由新闻理论和传播理论两个部分构成。
（一）新闻理论（80分）
绪论
考试内容：新闻学的产生和发展；新闻学的基础框架；马克思主义新闻观；世界各国新闻学主导型理论
考试要求：
1.了解新闻学产生和发展的历史
2.掌握新闻学的基础框架
3.理解并掌握马克思主义新闻观的主要内容
4.了解世界各国新闻学主导型理论
第一章  新闻
考试内容：
新闻的本源、定义和基本特征；新闻要素；新闻的分类 

考试要求：
    1.理解并掌握新闻的本源、定义和基本特征
    2.掌握新闻的构成要素，了解新闻的分类方法
第二章  新闻与信息、宣传、舆论
考试内容：
新闻与信息、宣传、舆论的关系；新闻宣传；新闻舆论导向
考试要求：
1.理解并掌握信息的定义、特点，信息对新闻工作的要求
2.理解并掌握宣传和新闻的关系、我国新闻宣传的基本理念以及我国对外宣传的基本任务和要求
3.了解舆论的定义、特点和社会功能，理解并掌握新形势下舆论引导的新特点，新闻媒介与舆论导向的关系
第三章 新闻媒介的性质
考试内容：
新闻媒介的共性、特性、个性及双重属性；新闻媒介产品的商品性；新闻事业的阶级性；中国新闻事业的基本性质和特点
考试要求：
    1.理解并掌握新闻媒介的共性、特性、个性、双重属性
    2.了解新闻媒介产品的商品属性，新闻事业的阶级性
第四章 大众传媒与社会
考试内容：
    大众传媒与社会、与政治、与经济、与文化的关系
考试要求：
    1.理解并掌握大众传媒在社会系统中的作用
    2.理解并掌握政治对大众媒介的影响及大众传媒对社会政治的影响
    3.理解并掌握现代经济对大众传媒的决定性影响及大众传媒对经济的促进作用
    4.理解并掌握大众传媒对文化的积极、消极影响
    5.理解并掌握大众传媒对国际关系的影响和作用
第5章 新闻自由和社会控制
考试内容：
新闻自由的涵义与表现；对新闻媒介进行社会控制的途径
考试要求：
    1.理解并掌握新闻自由的涵义、表现以及新闻自由的具体性和相对性
    2.了解对新闻媒介进行社会控制的几种途径
第6章 新闻事业管理
考试内容：
    我国新闻事业管理的基本原则、主要内容、体制机制及管理特点
考试要求：
    1.了解我国新闻事业管理的基本原则和主要内容
2.理解并掌握我国新闻事业管理的体制机制及管理特点
第7章 新闻媒介的受众
考试内容：
受众的定义、特点、权利与细分；新闻媒介的受众定位
考试要求：
    1.理解并掌握受众的定义及特点
    2.明了受众是新闻媒介的积极参与者
    3.掌握受众细分的标准
    4.理解并掌握新闻媒介的受众定位、受众的权利
第8章 中国新闻事业的工作原则
考试内容：
新闻真实性、指导性；新闻事业的群众性、战斗性和党性原则
考试要求：
1.理解并掌握新闻真实性的含义和要求，坚持新闻真实性的极端重要性，新闻失实的表现和原因，如何防止新闻失实
2.了解新闻指导性的含义、具体表现以及不同历史时期新闻指导性的不同操作要求
3.了解新闻事业群众性原则的三层含义、坚持新闻事业群众性原则的重要性，新时期群众工作的重点，如何正确地坚持群众性原则
4.了解新闻舆论监督的含义、功能和作用，理解并掌握新闻舆论监督的主体、客体和任务，以及新闻舆论监督的社会责任、原则与方法
5.理解并掌握新闻工作的党性原则和基本方针
第9章 新闻选择
考试内容：
新闻选择的标准和具体运用
考试要求：
    1.理解并掌握新闻选择的具体标准
    2.理解并掌握新闻选择的具体运用
第十章 新闻从业人员
考试内容：
新闻从业人员的专业理念、职业道德和业务素质
考试要求：
    1.了解我国新闻事业对新闻工作者的基本要求
    2.理解并掌握新闻从业人员所应具备的专业理念、职业道德和业务素质
（二）传播理论（70分）
第一章  传播学的对象和基本问题
    考试内容:

    传播的概念、内涵与外延；人类传播的特点；社会信息的特点；社会信息系统的双重偶然性
    考试要求: 

1.识记“传播”“社会信息系统的双重偶然性”“传播隔阂”等概念
2.理解人类传播区别于动物传播的特点
3.掌握社会信息系统的特点
第二章  人类传播的历史与发展
   考试内容：
人类传播的发展进程；信息社会与信息传播
   考试要求：
1.识记“信息爆炸”“信息社会”“信息高速公路”“体外化符号系统”的概念
2.掌握人类传播经历的发展阶段
3.掌握信息的特点
第三章  人类传播的符号和意义
    考试内容：
符号的含义和分类；意义的含义和分类；象征性社会互动与传播
    考试要求：
1.识记“符号”“意义”“象征行为”“象征性社会互动”“传播情境”“共通的意义空间”的概念
2.深入领会和掌握符号的分类和基本功能
3.掌握意义的分类
4.掌握现代文化的象征性
第四章  人类传播的过程与系统结构
    考试内容：
传播过程的显在和隐含要素；传播情境、经验范围和反馈；5W模式；奥斯古德－施拉姆模式；马莱茨克模式
   考试要求：
1.识记讯息、噪音、反馈、经验范围、编码和译码、5W模式等重要名词的含义
2.识记和理解传播过程的显在和隐含要素
3.掌握传播的隐含要素对传播效果的影响
4.掌握5W模式的含义、意义和局限
5.掌握影响和制约传播者和受传者的主要因素
第五章  人内传播与人际传播
    考试内容：
    人内传播的概念、特点和核心；人际传播的概念、特点、动机和基点；人际传播与自我表达
   考试要求：
1.识记人内传播和人际传播的概念和特点
2.识记自我管理、自我表达、镜中我的概念
3.掌握布鲁默的“自我互动理论”、米德的“主我与客我”理论的主要内容及其对传播研究的意义
4.掌握人际传播的动机以及与大众传播的区别
5.掌握姿态（体姿）的功能
6.掌握自我表达的方法和技巧
第六章   群体传播、集合行为、组织传播
    考试内容：
群体规范在群体传播中的作用；集合行为的概念、发生条件、集合行为中的特殊传播机制；流言传播与集合行为中的“信息流”；组织内传播的媒体形式；组织外传播及其形态、组织的信息输出活动
   考试要求：
1.识记群体压力、从众心理、集合行为、流言的概念
2.理解并掌握集合行为发生的条件、集合行为中的特殊传播机制
3.理解和掌握流言和谣言的区别
4.掌握制止谣言的策略
   5.掌握组织信息输出活动的方式和手段
第七章 大众传播
     考试内容：
大众传播的定义和特点、大众传播的基本社会功能、大众传播的负功能、拉斯韦尔的“三功能说”、赖特的“四功能说”、施拉姆对大众传播功能的概括、拉扎斯菲尔德和默顿的功能观、大众传播；
    考试要求：
1.识记大众传播和拟态环境（信息环境）的概念
2.掌握大众传播的基本社会功能
 3.理解并掌握拉斯韦尔的“三功能说”、赖特的“四功能说”、施拉姆对大众传播功能的概括、拉扎斯菲尔德和默顿的功能观的主要内容
4.掌握减少大众传播负面功能的途径和方法
第八章 媒介技术与媒介组织
   考试内容：
麦克卢汉的媒介理论；媒介技术的现实社会问题；新媒介的发展趋势；大众传媒的组织目标与制约因素；传媒组织在信息生产中的作用
    考试要求：
1. 识记媒介即现实、电视人、容器人、媒介依存症、把关人的概念
2. 掌握麦克卢汉媒介理论的主要内容
3. 掌握媒介依存症的特点和克服办法
4. 理解并掌握新媒介的发展趋势
5. 掌握把关的标准
第九章 传播制度与媒介规范理论
    考试内容：
    传播制度与媒介控制；资本主义制度下的媒介规范理论；社会主义制度下的媒介规范理论；我国社会主义制度下的媒介规范理论
   考试要求：
   1.掌握媒介控制的主要形态
   2.掌握我国社会主义制度下的媒介规范理论的主要内容
第十章 社会转型与受众变迁
   考试内容：
   几种主要的受众观；媒介发展的分众化趋势；使用与满足理论
   考试要求：
1. 识记传播权、知晓权、使用与满足理论的含义
2. 掌握作为权利主体的受众应享有的基本权利
3. 掌握媒介的分众化发展趋势的主要内容
4. 掌握“使用与满足”过程的基本模式
第十一章  传播效果研究
    考试内容：
传播效果的类型与研究课题；传播者对传播效果的影响和制约；传播技巧与传播效果的关系传播对象与传播效果的关系
    考试要求：
1. 识记传播效果、魔弹论、信源的可信性、休眠效果、恐惧诉求法、两级传播和意见领袖的含义
2. 掌握影响传播效果的环节和主要因素
3. 掌握信源的可信性对传播效果的影响
4. 掌握传播技巧与传播效果的关系
第十二章  几种主要的大众传播理论
    考试内容：
   大众传播的宏观效果的类型；“议程设置”理论；“沉默的螺旋”理论；“培养”理论；“知识沟”理论；新闻框架和框架效果
   考试要求：
   1.识记“议程设置”“知识沟”“沉默的螺旋”“培养分析”“新闻框架”“受众框架”“媒介框架”“媒介素养”等重要传播术语的含义
   2.理解和掌握掌握“议程设置”“知识沟”“沉默的螺旋”“培养分析”“新闻框架”“受众框架”“媒介框架”的主要观点、理论原则和意义
   3.学会运用“议程设置”“沉默的螺旋”“培养分析”“新闻框架”“受众框架”等相关理论分析现实中的传播现象
第十三章  国际传播与全球传播
    考试内容：
从国际传播到全球传播；国际传播与全球传播的若干重要课题
    考试要求：
    1.识记国际传播、全球传播和文化帝国主义的概念
    2.掌握国际报道中的新闻价值问题
第十四章  传播学研究史和主要学派
    考试内容：
    传播学的奠基者和学科开创者；传播学主要学派
    考试要求：
 1.识记传播学四大奠基者和学科开创者的名字和主要贡献
 2.掌握经验学派与批判学派的主要区别
第十五章  传播学经验研究方法
   考试内容：
实地调查法；内容分析法；控制实验法；质化研究的主要方法
   考试要求：
1.学会设计调查问卷并实施问卷调查法
2.理解和掌握内容分析法的操作步骤
3.理解和掌握控制实验法的概念和操作步骤
4.学会运用“内容分析法”分析现实中的传播现象；
5.学会运用控制实验法研究给定的传播课题
2、 考试方法与时间：
   本课程采用闭卷考试，考试时间为180分钟。
  湘潭大学硕士研究生招生
“新闻传播业务”考试大纲
一、考试的内容和要求
“新闻传播业务”科目分为“新闻写作”和“广告文案写作”两大部分。
（一）新闻写作（80分）
第一章  新闻写作、文体演进与文本特征
考试内容
新闻写作  媒介发展与文体演进  新闻作品的文本特征
考试要求
1.理解新闻写作的概念和新闻体裁的意义，懂得如何学习新闻写作。
2.了解新闻文体的变化与媒介发展之间的关系，了解电报、打字机、计算机等技术因素对新闻写作的重大影响。
3.掌握新闻文本在文本结构、文本语境、文本语义和文本语言四个方面的基本特征。
第二章　新闻写作的基本原则
考试内容
真实  客观　全面　公正
考试要求
1.了解什么是新闻写作中的“真实”以及其在新闻写作中的重大意义，掌握新闻写作中表现真实性的基本方法。
2.了解客观、全面、公正作为新闻写作基本原则的特殊的内涵及其作用与意义。
1. 新闻写作的基本要求
考试内容
时效性  易读性
考试要求
1.了解为什么时效性和易读性是新闻写作的基本要求，了解与之相关的概念的内涵。
2.在新闻写作中如何保证新闻的时效性，如何做到及时与迅速。
3.什么是新闻的易读性，新闻报道如何写得具体而通俗。
2. 新闻写作的基本方法：“用事实说话”
考试内容
什么是“用事实说话”　为什么要用事实说话    怎样用事实说话
考试要求
1.了解什么是“用事实说话”：从“定义表述”到“内涵呈现”等方面了解其价值与意义。
2.弄懂为什么要用事实说话：新闻写作必须以事实为基础及其在此基础上“说话”的含义。
3.掌握用事实说话的主要方法：选择典型事实说话、利用恰当引语说话、借助鲜活场景说话、通过整体事实说话和运用背景材料说话。
3. 主题与材料
考试内容
新闻主题　新闻材料
考试要求
1.了解、掌握新闻主题的特性及提炼新闻主题的要求与方法
2.了解、掌握新闻材料的特性及选择新闻材料的要求与方法
4. 新闻报道结构
考试内容
新闻报道中常用的结构方法和结构形式
考试要求
1.了解新闻报道的结构原则及常用的结构方法。
2.掌握倒金字塔结构、沙漏式（双金字塔）结构、纵式结构、横式结构和华尔街日报体等常用结构的格式与要求。
5. 新闻背景
考试内容
新闻背景的定义　新闻背景的类型和作用　运用新闻背景材料的方法　背景新闻
考试要求
1.从广义、狭义两方面了解新闻背景的定义及其对新闻报道的重要意义。
2.了解新闻背景的类型及各种类型的新闻背景在新闻报道中的作用。
3.掌握选择及具体运用新闻背景材料的方法。
4.了解背景新闻，区分背景新闻与新闻背景的异同。
6. 新闻语言
考试内容
新闻语言的特点及不同媒介对新闻语言的要求
考试要求
1.了解新闻语言的定义并比较新闻语言与文学语言、公文语言的异同。
2.了解、掌握新闻语言的特点：准确、具体、简洁、通俗。
3.了解、掌握不同媒介包括报纸、广播、电视、网络等对新闻语言的不同要求。
第九章　报纸新闻写作
考试内容
消息　通讯　特写
考试要求
1.了解消息的特点，掌握消息标题的作用、类型及拟题要求，掌握导语的任务及写作的基本要求，掌握包括动态消息、综合消息、述评消息在内的各类消息的写作。
2.了解通讯的定义和特点，掌握包括人物通讯、事件通讯、工作通讯、风貌通讯等在内的各类通讯的特点及写作要求。
3.了解特写、专访等报纸新闻体裁的特点、类型及写作要求。
第十章　广播新闻写作
考试内容
广播新闻写作的基本规律　广播新闻语言　广播新闻文体写作
考试要求
1.了解广播的传播特性与广播新闻写作的关系。
2.了解广播新闻语言运用的原则。
3.掌握广播消息、广播新闻专稿、广播新闻评论、录音报道和现场报道的特点及写作要求。
第十一章　电视新闻写作
考试内容
电视新闻写作的基本规律  电视新闻文体写作
考试要求
1.了解电视传播的符号体系和电视文字写作的作用与要求。
2.掌握电视短消息、电视深度报道、电视新闻评论的特点及写作要求。
第十二章　网络新闻写作
考试内容
网络新闻的特点　网络新闻的写作
考试要求
1.了解网络新闻的特点。
2.掌握网络新闻写作的类型和写作的主要方式，会写博客和微博等。
（二）广告文案写作（70分）
第一章 广告文案的概念与特性
考试内容
1.广告文案的概念、内涵与外延
2.广告文案的多重评判标准
3.广告文案的地位与作用
考试要求
1.理解广告文案的概念、内涵与外延
2.关联视觉文化兴起的时代趋势，准确把握广告文案的地位与作用
3.联系实际，领会好文案的评价标准
第二章 广告文案的写作过程
考试内容
1.广告文案写作过程的各个阶段
2.广告文案写作的特点
考试要求
1.了解广告文案写作过程
2.对广告文案写作的特点予以识记、理解
第三章 广告文案的诉求方式
考试内容
1.广告文案的理性诉求方式
2.广告文案的感性诉求方式
3.广告文案的情理结合诉求方式
考试要求
1.结合作品，深入理解、掌握广告文案的理性诉求方式
2.结合作品，深入理解、掌握广告文案的感性诉求方式
3.结合作品，深入理解、掌握广告文案的情理结合诉求方式
第四章 广告文案的策略与创意思考
考试内容
1.广告文案主题的提炼
2.广告文案调性的确立
3.广告文案与广告策略的关系
4.文案写作中的策略点子、创意点子、执行点子的关系
5.奥美关于文案与策略思考的“品牌三角形”理论
考试要求
1.理解广告文案与广告策略、广告创意的关系
2.从整体的角度思考、理解广告文案写作的具体策略
3.了解广告行业关于广告文案策略思考的最新性、先进性的理念
第五章 广告文案的结构构成与分类
考试内容
1.现代广告文案的五大结构要素
2.按照表现手法、长短、则数、媒介载具、广告目的、信息类别，广告文案的具体类型
3.广告准口号的写作
考试要求
1.了解广告文案的具体结构要素
2.熟练掌握按照不同的分类标准，广告文案的具体种类
3.掌握广告准口号的写作技巧
第六章 广告语、广告标题、广告正文、广告随文的写作技巧
考试内容
1.广告语的具体作用与地位，广告语内容的发想方向，广告语的种类与结构，广告语写作的具体技巧
2.广告标题的地位与作用，广告标题的类型，广告标题的具体写作技巧，大卫·奥格威有关广告标题写作经验谈，广告标题与广告语的异同
3.广告正文的地位与功能，广告正文“四点”理论（利益点、支持点、沟通点、记忆点），广告正文的类型，广告正文的具体写作技巧与排版策略
考试要求
1.深入掌握广告语、广告标题、广告正文的写作技巧
2.理解广告标题与广告语的异同
3.按照要求，创作完整的广告文案
第七章 广告文案的叙事角度与语言修辞艺术
考试内容
1.广告文案写作的全知视角、广告主视角、消费者视角、产品视角、广告作品元视角、旁观者视角、利益关联者视角等叙事角度
2.同字、比喻、双关、仿拟、夸张、回环、对偶、对比、幽默等语言艺术、修辞技巧在广告文案写作中的使用场合与具体要求
3.广告文案中运用修辞艺术的相关注意事项
考试要求
1.了解广告文案的叙事角度
2.掌握常用修辞手法在广告文案中的应用技巧与意义
3.领会广告文案中应用修辞艺术的相关注意事项
第八章 报刊广告文案写作
考试内容
1.报纸广告文案
2.杂志广告文案
3.报刊广告文案的文体类型
考试要求
1.了解、掌握报纸广告文案的特征、写作方式
2.了解、掌握杂志广告文案的特征、写作方式
3.了解、掌握报刊广告文案的文体类型
第九章 广播广告文案写作
考试内容
1.广播广告文案概述
2广播广告文案写作要求
3.广播广告文案的文体形式
考试要求
1.了解广播广告文案的具体特征
2.熟练掌握广播广告文案的写作技巧
3.熟悉广播广告文案的文体形式
第十章 电视广告文案写作
考试内容
1.电视广告文案概述
2.电视广告文案格式
3.电视广告文案的表现形式
4.电视广告文案写作要求
5.中外电视广告比较研究
考试要求
1.了解电视广告文案的概念、格式、表现形式
2.熟悉掌握电视广告文案的写作技巧
3.深入理解中外电视广告的异同
第十一章 消费类广告文案写作
考试内容
1.消费类广告概念
2.消费类、饮食类、烟酒类广告文案写作
3.服饰类、化妆首饰类、日用小商品类广告文案写作
4、医药及保健品类、家电类、房地产广告文案写作
考试要求
1.识记、理解消费类广告概念
2.掌握消费类、饮食类、烟酒类广告文案写作技巧
3.掌握服饰类、化妆首饰类、日用小商品类广告文案写作技巧
4.掌握医药及保健品类、家电类、房地产广告文案写作技巧
第十二章 服务、娱乐、文教类广告文案写作
考试内容
1.服务类广告文案写作
2.娱乐类广告文案写作
3.文教类广告文案写作
考试要求
1.掌握服务类广告文案写作技巧
2.掌握娱乐类广告文案写作技巧
3.掌握文教类广告文案写作技巧
第十三章 形象类广告文案写作
考试内容
1.企业形象广告文案写作
2.品牌形象广告文案写作
3.服务形象广告文案写作
4.企业软广告的写作
考试要求
1.掌握企业形象广告文案写作技巧
2.掌握品牌形象广告文案写作技巧
3.掌握服务形象广告文案写作技巧
4.掌握企业软广告的写作技巧
第十四章 公益类广告文案写作
考试内容
1.公益广告概述
2.不同主题公益广告文案的写作
3.不同诉求方式的公益广告文案写作
4.公益广告文案写作注意事项
考试要求
1.了解公益广告概念
2.掌握不同主题、不同诉求方式的公益广告文案写作技巧
3.掌握公益广告文案写作注意事项
第十五章 系列广告文案写作
考试内容
1.系列广告文案概念及特点
2.系列广告文案的构思方式
3.系列广告文案写作过程
考试要求
1.了解系列广告文案概念及特点
2.掌握系列广告文案的构思方式
3.熟悉系列广告文案写作过程
二、考试方法和考试时间
本课程采用闭卷考试，考试时间为180分钟。
