
湘潭大学新闻传播学一级学科硕士研究生培养方案

一、培养目标

本专业培养德、智、体、美全面发展，在新闻传播学及其相关学科领域从事科学研究、高等教育、新闻传播业务、新闻传播事业管理等工作的高层次专门人才。具体要求如下：

1.坚持四项基本原则，拥护党的改革开放政策，具有正确世界观、价值观和科学的方法论，热爱祖国，遵纪守法，品德良好，积极为祖国现代化建设服务。

2.系统地掌握本专业的基础理论和专业知识，具有从事科学研究、高等教育、新闻传播业务、管理等方面工作的能力。

3.熟练地掌握一门外国语，具备听说读写能力，顺利地阅读本专业外文书刊和用外文写作论文摘要。

4.身心健康。

二、学制

学制为三年，学习年限为二至四年，最短不少于两年，最长不超过四年。硕士研究生学习年限少于三年为提前毕业，长于三年为延期毕业。

3、 研究方向

	序号
	研究方向名称
	研究方向特色

	1
	新闻学
	在马克思主义新闻观指导下，在基础理论、新闻业务、新闻历史等方面对新闻实践进行宏观观照与微观剖析，探讨新闻传播实践规律，并深入开展新闻学交叉领域学科研究。

	2
	传播学
	运用传播研究的行为主义与批判思辨方法，探讨人类传播尤其是大众传播的规律，并注意开发传播控制等新研究方法。

	3
	广告学
	全面使用品牌学、市场营销学、社会学、传播政治经济学等学科方法和知识，研究广告传播活动，探讨广告文化的生产机制和社会效果。

	4
	媒介经营管理
	综合运用经营管理学、新闻学、传播学等学科理论和方法，注重研究媒介与文化产业经营与创新，把握媒介经营管理规律。尤其注重研究湖南媒介与文化产业的创新与发展。



四、课程设置

	类别
	学分
	课  程  名  称
	课程  代码
	学分
	学时
	开课学期
	任课教师
	考核方式
	适用专
业方向

	公共

必修

课程
	6
	中国特色社会主义理论与实践研究
	
	2
	36
	1或2
	哲史学院
	考查
	各方向

	
	
	马克思主义与社会科学方法论
	
	1
	18
	1或2
	哲史学院
	考查
	

	
	
	第一外国语
	
	3
	108
	1,2
	大学英
语部
	考试
	

	
	
	计算机应用基础
	
	0
	
	1
	
	考试
	

	专业基础课
	11
	人文科学方法论
	
	2
	36
	1
	季水河
	考查
	各方向

	
	
	新闻理论研究（含马克思主义新闻思想研究）
	
	3
	54
	1
	何  纯
	考试（闭卷）
	

	
	
	传播理论与传播史研究
	
	3
	54
	1
	刘中望
	考试（闭卷）
	

	
	
	新闻业务研究
	
	3
	54
	1
	符继成
	考试（闭卷）
	

	专业必修课
	8
	中外新闻史专题研究
	
	2
	36
	2
	易  蓉
	考查
	各方向

	
	
	中外新闻传播思想比较研究
	
	2
	36
	2
	季水河
	考查
	

	
	
	广播电视理论与实务专题研究
	
	2
	36
	2
	周  毅
	考查
	

	
	
	媒介经营理论专题研究
	
	2
	36
	2
	孙丰国
	考查
	

	其他必修
	4
	前沿讲座
	
	2
	
	
	
	
	各方向

	
	
	教育实践
	
	2
	
	
	
	
	

	研究方向课
	6
	舆论学专题研究
	
	2
	36
	3
	王洁群
	考查
	方向1

	
	
	新闻叙事学专题研究
	
	2
	36
	2
	何  纯
	考查
	

	
	
	新闻伦理与法规专题研究
	
	2
	36
	2
	田  华
	考查
	

	
	
	受众学专题研究
	
	2
	36
	3
	胡琼华
	考查
	方向2

	
	
	媒介与社会专题研究
	
	2
	36
	3
	刘中望
	考查
	

	
	
	传播研究方法
	
	2
	36
	3
	汤林峄
	考查
	

	
	
	广告理论专题研究
	
	2
	36
	2
	唐晓玲
	考查
	方向3

	
	
	视觉传达研究
	
	2
	36
	3
	王苑丞
	考查
	

	
	
	品牌研究
	
	2
	36
	3
	孙丰国
	考查
	

	
	
	新媒体业务研究
	
	2
	36
	3
	王苑丞
	考查
	方向4

	
	
	社会调查与方法
	
	2
	36
	3
	漆凌云
	考查
	

	
	
	文化创意产业研究
	
	2
	36
	3
	孙丰国
	考查
	

	选修课
	4
	公共关系学专题研究
	
	2
	36
	3
	唐晓玲
	考查
	各方向
任选2门

	
	
	新闻美学专题研究
	
	2
	36
	3
	华  进
	考查
	

	
	
	电视记录片研究
	
	2
	36
	3
	周  毅
	考查
	

	
	
	当代电视研究
	
	2
	36
	3
	杨皓辉
	考查
	

	
	
	大众文化理论专题研究
	
	2
	36
	2
	杨向荣
	考查
	

	
	
	媒体语言专题研究
	
	2
	36
	3
	刘晓丽
	考查
	

	
	
	媒介批评
	
	2
	36
	3
	罗如春
	考查
	

	
	
	中国现代报刊专题研究
	
	2
	36
	3
	覃  岚
	考查
	

	
	
	科研论文写作
	
	2
	36
	
	
	考查
	

	补修课
	
	新闻写作学
	
	0
	
	
	
	考试（闭卷）
	跨一级学科或以同等学历考取的研究生必修

	
	
	广播电视学
	
	0
	
	
	
	考试（闭卷）
	

	
	
	传播学
	
	0
	
	
	
	考试（闭卷）
	


五、学分要求

本专业硕士研究生课程学习实行学分制，总学分应修满39学分，其中公共必修课6学分，专业基础课11学分，专业必修课8学分，其他必修课4学分，研究方向课6学分，选修课4学分。
六、学位论文

1．硕士学位论文从选题到撰写完成，一般不少于1年的时间。质量和规格应达到硕士学位论文的基本要求与规定标准。
2．论文选题。为了保证研究生学位论文的学术意义，研究生学位论文选题必须提交开题报告并交指导组予以审定论证。通过后，方可进入论文撰写阶段。
3．开题报告。进入学位论文写作之前必须作开题报告。开题报告的主要内容包括论文选题的缘由和意义、国内外关于该课题的研究现状及趋势、详细研究计划、主要参考书目等；并附论文撰写详细大纲。
4．中期检查。为了保证硕士学位论文的撰写质量，指导组将于第五学期对研究生论文撰写情况进行一次中期检查。
5．学位论文应具有学术创新性，论点正确，论据充分，论证严密，行文规范，不得引用未经查证的第二手资料，不得隐瞒和剽窃他人的研究成果，应有专门章节说明与选题相关的已有学术成果和本选题的前沿动态。
6．论文答辩。（学位课程三分之二以上的成绩达到优良者，方可参加学位论文答辩。）
（1）学位论文由作者本人提交答辩委员会，由答辩秘书分送答辩委员。
（2）硕士学位论文答辩前须聘请2位（或以上）具有副教授以上（含副教授）职称的专家评阅。
（3）答辩委员会由3—7名与选题有关的教授（或研究员）、副教授（或副研究员）组成。答辩委员中须有一人或以上为校外专家，答辩人的导师不能担任答辩主席。答辩后由答辩委员会投票表决，答辩主席在答辩决议书上签字。
（4）论文在获三分之二（或以上）答辩委员通过后，答辩委员会可建议授予答辩人所申请的学位。
7．本专业硕士生在论文答辩前，须在国内省级以上（含省级）学术刊物上发表（或被接受发表）本专业的论文1篇。
七、其他学习项目安排

根据教学和科研工作需要，研究生本人提出申请，导师和学位点同意，报院主管领导批准，研究生可以外出查阅资料、参加学术会议、进行社会调查，但不计算学分。
考虑到本专业研究生毕业后就业的广泛性，因此，实践方式可以多样化，主要有教学实践、新闻媒体实践、行政管理实践等。
教学实践的时间一般安排在第4学期结束以前，教学实践方式为给本科生授课、辅导答疑、指导实习等。具体由学位点安排，一般由导师任教学实践指导老师，在指导教师指导下给本科生授课一般应完成6—8课时。
新闻媒体实践可到报社、广播电台、电视台、新闻网站、期刊社等单位从事采编与管理工作，实践时间一般为1个半月，一般应由有丰富实践经验并具有高级专业技术职务者担任指导老师。
教学（社会）实践合格者，可获得2学分，不合格者，重新实践。就读研究生前，如在高校从事教学工作，在新闻媒体从事采编与管理工作，在党政机关、企事业等单位从事管理工作两年以上者，经本人申请，原单位证明，研究生管理部门批准，可以免修教学（社会）实践课程。
八、培养方式

本专业采取导师指导为主，导师与导师群体培养相结合、学校与基地相结合的培养方式，同时注重发挥本院及本校相关学科、学术群体的整体优势，充分调动研究生的主动性和积极性，加强其理论思维能力和实践能力的培养，通过启发式、研讨式的教学方法，营造良好的学术氛围和创新环境，使硕士生的科研能力和人格修养得到同步提高。

九、本专业研究生阅读的主要著作书目、专业期刊目录

（一）著作

	序号
	作  者
	著作名称
	出版社
	出版
年份
	出版地
	适用

方向

	1
	马克思、恩格斯
	共产党宣言
	人民出版社
	1997
	北京
	各方向

	2
	毛泽东
	毛泽东著作选读
	人民出版社
	1986
	北京
	

	3
	袁行霈等
	中华文明史
	北京大学出版社
	2006
	北京
	

	4
	冯友兰
	中国哲学史
	华东师范大学出版社
	2000
	上海
	

	5
	李泽厚
	美的历程
	文物出版社
	1981
	北京
	

	6
	费孝通
	乡土中国
	人民出版社
	2008
	北京
	

	7
	宋文坚
	逻辑学
	人民出版社
	1998
	北京
	

	8
	徐大明等
	当代社会语言学
	中国社会科学出版社
	1997
	北京
	

	9
	[英]罗素
	西方哲学史
	商务印书馆
	1976
	北京
	

	10
	[英]安东尼·吉登斯
	社会学
	北京大学出版社
	2003
	北京
	

	11
	[德]马克斯·韦伯
	社会科学方法论
	中央编译出版社
	2002
	北京
	各方向

	12
	[美]托马斯·库恩
	科学革命的结构
	北京大学出版社
	2003
	北京
	

	13
	[美]尼古拉·尼葛洛庞蒂
	数字化生存
	海南出版社
	1997
	海口
	

	14
	朱立元主编
	当代西方文艺理论（增补版）
	华东师范大学出版社
	2005
	上海
	

	15
	[美]霍克斯
	结构主义与符号学
	上海译文出版社
	1987
	上海
	

	16
	余家宏等
	新闻文存
	中国新闻出版社
	1987
	北京
	方向1、4

	17
	[英]弥尔顿
	论出版自由
	商务印书馆
	1958
	北京
	

	18
	[美]迈克尔·埃默里父子等
	美国新闻史：大众传播媒介解释史
	新华出版社
	2001
	北京
	

	19
	[美]韦尔伯·施拉姆等
	报刊的四种理论
	新华出版社
	1980
	北京
	

	20
	[美]罗杰斯
	传播学史：一种传记式的方法
	上海译文出版社
	2002
	上海
	

	21
	[美]理查德·韦斯特等
	传播理论导引：分析与应用
	中国人民大学出版社
	2007
	北京
	

	22
	[加]埃里克·麦克卢汉
	理解媒介：论人的延伸
	商务印书馆
	2000
	北京
	

	23
	[美]约翰·费斯克
	理解大众文化
	中央编译出版社
	2006
	北京
	

	24
	[美]赫伯特·阿特休尔
	权力的媒介
	华夏出版社
	1989
	北京
	

	25
	[美]詹姆斯·W·凯瑞
	作为文化的传播
	华夏出版社
	2005
	北京
	

	26
	[美]约翰·费斯克
	关键概念：传播与文化研究辞典
	新华出版社
	2004
	北京
	

	27
	[法]勒庞
	乌合之众：大众心理研究
	中央编译出版社
	2004
	北京
	

	28
	[德]尤尔根·哈贝马斯
	交往行为理论（第一卷）
	上海人民出版
	2005
	上海
	

	29
	[美]波兹曼
	娱乐至死/童年的消失
	广西师范大学出版社
	2004
	桂林
	

	30
	[法]布尔迪厄
	关于电视
	辽宁教育出版社
	2000
	沈阳
	

	31
	联合国教科文组织
	多种声音 一个世界
	中国对外翻译出版公司
	1981
	北京
	

	32
	[荷兰]梵·迪克
	作为话语的新闻
	华夏出版社
	2003
	北京
	

	33
	[美]盖伊·塔克曼
	做新闻
	华夏出版社
	2008
	北京
	

	34
	[美]梅尔文·门彻
	新闻报道与写作
	华夏出版社
	2004
	北京
	

	35
	方汉奇
	中国新闻事业通史
	中国人民大学出版社
	1992
	北京
	

	36
	李彬
	中国新闻社会史
	清华大学出版社
	2009
	北京
	

	37
	陈力丹
	马克思主义新闻观思想体系
	中国人民大学出版社
	2006
	北京
	

	38
	童兵
	中西新闻比较论纲
	新华出版社
	1999
	北京
	

	39
	李良荣
	西方新闻事业概论
	复旦大学出版社
	2006
	上海
	

	40
	黄旦
	传者图像：新闻专业主义的建构与消解
	复旦大学出版社
	2005
	上海
	

	41
	杨保军
	新闻真实论
	新华出版社
	2006
	北京
	

	42
	李希光
	新闻学核心
	南方日报出版社
	2002
	广州
	

	43
	颜雄主编
	百年新闻经典
	湖南大学出版社
	2000
	长沙
	

	44
	范长江
	范长江新闻文集
	中国新闻出版社
	1989
	北京
	方向1、4

	45
	[美]斯诺
	西行漫记
	三联书店
	1979
	北京
	

	46
	[英]弗雷德里希·奥古斯特·冯·哈耶克
	自由宪章
	中国社会科学出版社
	1999
	北京
	方向2、3

	47
	[美]约翰·罗尔斯
	正义论
	中国社会科学出版社
	2009
	北京
	

	48
	[美]罗伯特·K·默顿
	社会理论和社会结构
	译林出版社
	2006
	南京
	

	49
	[美]托马斯·库恩
	科学革命的结构
	北京大学出版社
	2003
	北京
	

	50
	[美]艾尔·巴比
	社会研究方法
	华夏出版社
	2009
	北京
	

	51
	[美]迈克尔·埃默里父子等
	美国新闻史：大众传播媒介解释史
	新华出版社
	2001
	北京
	

	52
	[美]罗杰斯
	传播学史：一种传记式的方法
	上海译文出版社
	2002
	上海
	

	53
	[美]理查德·韦斯特等
	传播理论导引：分析与应用
	中国人民大学出版社
	2007
	北京
	

	54
	[法]让-诺埃尔·让纳内
	西方媒介史
	广西师范大学出版社
	2005
	桂林
	

	55
	[英]丹尼斯·麦奎尔
	大众传播理论
	清华大学出版社
	2010
	北京
	

	56
	[美]詹姆斯·W·凯瑞
	作为文化的传播
	华夏出版社
	2005
	北京
	

	57
	[英]奥利弗·博伊德-巴雷特，克里斯·纽博尔德
	媒介研究的进路
	新华出版社
	2004
	北京
	

	58
	[美]约翰·费斯克
	关键概念：传播与文化研究辞典
	新华出版社
	2004
	北京
	

	59
	[美]韦尔伯·施拉姆等
	报刊的四种理论
	新华出版社
	1980
	北京
	

	60
	[美]赫伯特·阿特休尔
	权力的媒介
	华夏出版社
	1989
	北京
	

	61
	[加]埃里克·麦克卢汉
	人的延伸：媒介通论
	四川人民出版社
	1992
	成都
	

	62
	[美]赛佛林·坦卡德等
	传播理论：起源、方法与应用
	华夏出版社


	2001
	北京
	

	63
	[英]阿雷恩·鲍尔德温等
	文化研究导论
	高等教育出版社
	2007
	北京
	

	64
	[德]尤尔根·哈贝马斯
	交往行为理论（第一卷）
	上海人民出版
	2005
	上海
	

	65
	[德]哈贝马斯
	公共领域的结构转型
	学林出版社
	1999
	上海
	

	66
	[法]阿芒·马特拉
	世界传播与文化霸权
	中央编译出版社
	2005
	北京
	

	67
	[加]文森特·莫斯可
	传播政治经济学
	华夏出版社
	2000
	北京
	

	68
	[美]米勒
	组织传播
	华夏出版社
	2000
	
	

	69
	[美]波兹曼
	娱乐至死/童年的消失
	广西师范大学出版社
	2004
	桂林
	

	70
	[法]布尔迪厄
	关于电视
	辽宁教育出版社
	2000
	沈阳
	

	71
	[美]约翰·费斯克
	理解大众文化
	中央编译出版社
	2006
	北京
	

	72
	[德]马克斯·韦伯
	经济与社会
	商务印书馆
	2006
	北京
	

	73
	[英]詹姆斯·库兰
	大众媒介与社会
	华夏出版社
	2006
	北京
	

	74
	[英]弥尔顿
	论出版自由
	商务印书馆
	1958
	北京
	

	75
	[法]勒庞
	乌合之众：大众心理研究
	中央编译出版社
	2004
	北京
	

	76
	[美]保罗·梅萨里
	视觉说服：形象在广告中的作用
	新华出版社
	2004
	北京
	

	77
	[英]尼古拉斯·加汉姆
	解放·传媒·现代性
	新华出版社
	2005
	北京
	方向2、3

	78
	联合国教科文组织
	多种声音 一个世界
	中国对外翻译出版公司
	1981
	北京
	

	79
	[美]盖伊·塔克曼
	做新闻
	华夏出版社
	2008
	北京
	

	80
	余家宏等
	新闻文存
	中国新闻出版社
	1987
	北京
	

	81
	陈力丹
	精神交往论——马克思恩格斯的传播观
	开明出版社
	1993
	北京
	

	82
	方汉奇
	中国新闻事业通史
	中国人民大学出版社
	1992
	北京
	

	83
	陈卫星
	传播的观念
	人民出版社
	2004
	北京
	

	84
	孙旭培
	华夏传播论
	人民出版社
	1997
	北京
	

	85
	吴予敏
	无形的网络
	国际文化出版公司
	1988
	北京
	

	86
	季水河
	新闻美学
	新华出版社
	2001
	北京
	各方向

	87
	何纯
	新闻叙事学
	岳麓书社
	2006
	长沙
	

	88
	樊昌志
	新闻与传播活动多维研究
	中南大学出版社
	2004
	长沙
	

	89
	周毅
	传媒人才学概论
	上海三联书店
	2005
	上海
	

	90
	喻名乐
	传媒产业化经营研究
	岳麓书社
	2004
	长沙
	

	91
	唐弦
	解读受众
	海南出版社
	2002
	海口
	


（二）期刊

	期刊
	刊物名称
	主办单位
	出版单位
	出版地
	适用

方向

	1
	新华文摘
	人民出版社
	《新华文摘》杂志社
	北京
	各方向

	2
	读书
	生活·读书·新知三联书店
	生活·读书·新知三联书店
	北京
	

	3
	新闻与传播研究
	中国社会科学院新闻与传播研究所
	《新闻与传播研究》编辑部
	北京
	

	4
	国际新闻界
	中国人民大学
	《国际新闻界》杂志社
	北京
	

	5
	新闻大学
	复旦大学
	《新闻大学》杂志编辑部
	上海
	

	6
	现代传播
	中国传媒大学
	中国传媒大学出版社
	北京
	

	7
	中国广播电视学刊
	中国广播电视协会
	《中国广播电视学刊》编辑部
	北京
	

	8
	新闻记者
	文汇新民联合报业集团

上海社会科学学院新闻研究所
	文汇新民联合报业集团
	上海
	

	9
	中国记者
	新华通讯社
	中国记者杂志社
	北京
	

	10
	新闻战线
	人民日报社
	新闻战线杂志社
	
	

	11
	传媒
	中国出版科学研究所
	传媒杂志社
	北京
	

	12
	中国广告
	东方出版中心

上海百联投资管理有限公司

上海市广告协会
	中国广告杂志社
	上海
	

	13
	国际广告
	中国商务广告协会
	中国广告杂志社
	北京
	

	14
	中国出版
	新闻出版报社
	中国出版杂志社
	北京
	

	15
	出版发行研究
	中国出版科学研究所
	《出版发行研究》杂志社
	北京
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